UNIAD EUROPEIA

Funda Européu da
Desenvolvimento Regional

“a PORTUGAL
"5 13620

Designacdo do Projeto: Internacionalizagdo PME

Cddigo do projeto: POCI-02—-0752—-FEDER-025592 / POCI-03-3560-FSE-025592
Objetivo principal: Reforgo do processo de internacionalizagdo da empresa
Regido de intervenc¢do: Norte

Entidade beneficiaria: CAMILO MARTINS FERREIRA & FILHOS, LDA.

Data de aprovagdo: 2017-06-21

Data de inicio: 2016-11-01

Data de conclusdo: 2018-10-31

Custo total elegivel: 413.100,00 Euros

Apoio financeiro da Unido Europeia: FEDER — 183.082,50 Euros / FSE — 3.750,00 Euros

Descrigdo/Sintese do Projeto:

A CAMILO MARTINS FERREIRA & FILHOS, LDA., tem em curso um projeto de Internacionalizagdo, no dmbito
do Portugal 2020, Sistema de Incentivos a Internacionalizacdo das PME, com o objetivo de diversificar os
mercados-alvo internacionais e potenciar o Volume de Negdcios e as Exportagdes, nomeadamente através
do lancamento de uma nova Marca LAST SOLE.

O projeto inclui as seguintes agdes: desenvolvimento cole¢des da nova marca, orientadas para novos
mercados estratégicos, apresentacdo das cole¢des em mercados internacionais, desenvolvimento de a¢es
de prospecdo de novos mercados/clientes, assessoria de imprensa, publicidade e divulgacdo de material
promocional e participacdo em feiras internacionais.

Com a implementacdo das ag¢Bes previstas, a CAMILO MARTINS FERREIRA & FILHOS, pretende posicionar-
se entre as melhores empresas de calcado no seu segmento, reforcando o seu posicionamento nos
mercados internacionais.

Objetivos/Resultados Atingidos:

Valor das exportacdes no volume de Negdcios: 95,99%.
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BRAND IMAGE
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A young and urban brand with an attitude marked by [

the quality of production coupled with a strong

aesthetic. Insplred by the current social context o 1 e vi. 3»
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products, with references to current and previous
social, musical and artistic culture H
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BRAND IMAGE Y

Lookbooks, Press, Poster ads, Iastogram ads
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